
  
 
 

 

 

1  
 
 

 

 

 يقدم

 مركز إ�ش دي �ي ��ي للتدر�ب 

 

 ل��نامج العرض الف�ي 
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 المقدمة 

إ��  للوصول  �س��  ال�ي  والمؤسسات  للشر�ات  حيو�ة  أداة  الإعلامي  التسو�ق   �� الرق�ي  الذ�اء  أصبح 

 جماه��ها بطرق مبتكرة وفعّالة.  

من خلال استخدام البيانات والتحليلات الرقمية، يمكن تطو�ر اس��اتيجيات �سو�ق ذكية �عزز التفاعل  

 مع ا�جمهور، وتحسن تجر�ة المس��لك، وتحقق أهداف العلامة التجار�ة.  

واستغلال   الإعلامي،  التسو�ق   �� الرق�ي  الذ�اء  أسس  فهم  من  المشارك�ن  تمك�ن  إ��  الدورة  هذه  ��دف 

المرجوة   النتائج  تحقيق  يضمن  بما  التسو�قية،  ا�حملات  وتحس�ن  البيانات،  لتحليل  ا�حديثة  التقنيات 

 .وز�ادة التأث�� الإعلامي

 

 ال��نامج  أهداف

o  المشارك�ن لمفهوم الذ�اء الرق�ي وتطبيقاتھ �� التسو�ق الإعلامي�عز�ز فهم. 

o تطو�ر مهارات تحليل البيانات الرقمية وتفس��ها لاتخاذ قرارات �سو�قية ذكية. 

o تمك�ن المشارك�ن من تصميم وتنفيذ حملات �سو�قية رقمية مبتكرة. 

o   والمشاركة�عز�ز القدرة ع�� اس��داف ا�جمهور وتحقيق التفاعل. 

o دعم اس��اتيجيات التسو�ق الإعلامي لتحقيق التم�� المؤس��ي. 
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 : ال��نامج  محاور 

 اليوم الأول: مدخل إ�� الذ�اء الرق�ي �� التسو�ق 

 مفهوم الذ�اء الرق�ي وأهميتھ �� الإعلام والتسو�ق  •

 أدوات وتقنيات التحليل الرق�ي  •

 اتجاهات التسو�ق الرق�ي ا�حديثة •

 ناجحة �� التسو�ق الإعلامي الرق�ي دراسة حالات  •

 

  اليوم الثا�ي: تحليل البيانات وفهم ا�جمهور 

 (Big Data, Analytics)  جمع البيانات وتحليلها  •

 فهم سلوك ا�جمهور واحتياجاتھ •

 استخدام التحليلات التنبؤ�ة �� التسو�ق  •

 تطبيقات عملية ع�� أدوات التحليل الرق�ي •

 

  ا�حملات التسو�قية الرقميةاليوم الثالث: تصميم 

 اس��اتيجيات التسو�ق ع�� الإن��نت ووسائل التواصل الاجتما��  •

 تصميم ا�حملات الرقمية الإبداعية •

 تحس�ن تجر�ة المستخدم وا�حتوى الرق�ي •

 قياس الأداء وتتبع النتائج  •

 

 اليوم الرا�ع: الذ�اء الاصطنا�� والتقنيات ا�حديثة �� التسو�ق 

 الذ�اء الاصطنا�� �� التوصيات وا�حتوى استخدام  •

 أتمتة ا�حملات التسو�قية والإعلانات الرقمية  •

• Chatbots تجر�ة العميل الرق�ي وتحس�ن 

 الابت�ار �� التسو�ق الرق�ي والتقنيات الناشئة  •
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  اليوم ا�خامس: تقييم الأداء والابت�ار المستدام 

 الرقمية مؤشرات الأداء الرئيسية �� ا�حملات  •

 تحليل النتائج وتحس�ن الأداء المستقب��  •

 الابت�ار المستدام �� التسو�ق الإعلامي  •

 ورشة عمل تطبيقية: تصميم حملة �سو�قية رقمية مت�املة  •

 
 

 مخرجات ال��نامج:

o فهم شامل لمفاهيم الذ�اء الرق�ي والتسو�ق الإعلامي. 

o   واستخدامها �� صنع القرارالقدرة ع�� تحليل البيانات الرقمية. 

o مهارات تصميم وتنفيذ حملات �سو�قية رقمية مبتكرة. 

o عز�ز القدرة ع�� اس��داف ا�جمهور وتحقيق التفاعل�. 

o اكتساب أدوات لتقييم الأداء وتحقيق تحس�ن مستمر �� ا�حملات. 

 

 الفئة المس��دفة:

 مسؤولو التسو�ق والإعلام الرق�ي. 

 مدراء ا�حملات الإعلانية والتسو�قية. 

 موظفو الإعلام وا�حتوى الرق�ي. 

 رواد الأعمال وأ�حاب المشاريع الرقمية. 
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   التدر�بية: وا�جداراتالكفاءات 

 كفاءة الذ�اء الرق�ي وتحليل البيانات التسو�قية. 

 كفاءة تصميم ا�حملات الرقمية وتنفيذها. 

  ا�حديثةكفاءة استخدام الذ�اء الاصطنا�� وأدوات التسو�ق. 

 كفاءة الابت�ار �� اس��اتيجيات التسو�ق الإعلامي. 

 كفاءة قياس الأداء وتحس�ن النتائج الرقمية. 

 

 أساليب التدر�ب: 

 التعلم القائم ع�� التكنولوجيا. •

 ا�حا�اة �� التدر�ب.  •

 التوجيھ أثناء العمل.  •

 تدر�ب بقيادة المدر��ن. •

 فرق العمل والأدوار. •

 والفيديو.الأفلام   •

 دراسات حالة وورش العمل.  •

 

 




