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 بخبرة الإلكتروني التسويق في محاضر العمدة حسام

 أصحاب أو أفراد سواء كتير، ناس ساعد المجال، في كبيرة

 بشكل وتطبيقه الرقمي التسويق فهم في مشاريع،

 يةتجار علامات مع اشتغل .حقيقية نتائج لتحقيق عملي

 على المتدربين ساعدت مكثفة تدريبات وقدم مختلفة،

.ناجحة تسويقية حملات وبناء مهاراتهم تطوير
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: ي يقدمهاتالدورات ال

)نتائج أفضل وتحقق حسابات تدير كيف(ديا التسويق عبر السوشيال مي 01

02

03

04

)الاستثمار على عائد أعلى وتحقيق إنستجرام، فيسبوك،( الممولة الإعلانات

)استراتيجيتك وتعدل أرقامك تتابع كيف( الأداء وتحسين البيانات تحليل

)كيف  تدير متجر ناجح أونلاين(التجارة الإلكترونية 
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: الخبرة العملية والمشاريع

0103 02
ات وأفراد ـــع شركـــاشتغل م

م في تنفيذ خطط ــلمساعدته

ةــــحـاجـــة نـــيـقــويــتس

ين ـــي إدارة وتحســد فــاعــس

ادة ــــة أدت لزيـــحملات إعلاني

اتـــــعـيـبـالم ل وـــــــاعــالتف

ات ـــل وتدريبــم ورش عمـــنظ

لال ــن استغــلتمكين الناس م

.ة مشاريعهمـالإنترنت في تنمي
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Course duration
ورسـة الكـدة دراسـم

4 intensive days 
4 hours a day

ة ـام مكثفـــأي 4

اً ــساعات يومي 4
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  (HOW TO START YOUR BUSINESS)تأسيس المشروع

  (CONTENT WRITING AND CONTENT MARKETING)كتابة المحتوى

 (ONLY ON META) (MEDIA BUYING)الاعلانات الممولة

امــوى العــالمحت
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ن بيقدر يحضر ـمي

ورس؟ـــذا الكــه
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صاحب مشروع أونلاين

صاحب متجر تجاري

متخصص في 

الإعلانات الممولة

أخصائي وسائل التواصل 

الاجتماعي

مدير تسويق

مجال التجارة الإلكترونية

من يريد تعلم المزيد 

عن التسويق الرقمي
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اذاــــــــم
لمـستتع 

بيع منافذ ال -المنتج (تحديد متطلبات البدأ بمشروع جديد 

)العروض -التسعير  -

تحديد الشرائح المستهدفة و الدول الممكن العمل بها

روعبناء هوية العلامة التجارية و الميزة التنافسية للمش

عمل استراتيجية كاملة للمشروع

رسم اطار العمل على صفحات المواقع الالكتروني

01

02

03

04

05



Digital Marketing

يةكتابة المحتوى التسويقي و الاعلاني بطريقة احتراف

كتابة العناوين الخطافة

)Buyer persona(طريقة الوصول للشريحة المستهدفة 

استهداف الشركات و المؤسسات

)Buyer Journey(البيع عن طريق التسويق بالمحتوى 

الاستهداف التفصيلي
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اذاــــــــم
لمـستتع 
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اخر التحديثات للاعلانات الممولة

طرق تقليل التكلفة و زيادة المبيعات

ميزانية الاعلانات الممولة و زيادتها

)CONTENT TYPES(انواع المحتوى 

انواع المحتوى التسويقى 

)STEPPS(كيف تصنع محتوى اعلانى ينتشر انتشار فيروسى 
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اذاــــــــم
لمـستتع 
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)EMOTIONS(التسويق بالمشاعر 

)PRACTICAL VALUE(القيمة المضافة للعميل 

)CONTENT ANATOMY(تشريح المحتوى التسويقى 

)HOOKS(العنوان الخطاف 

)CTA(طلب الاجراء 

ADS HIERARCHYالترتيب الهرمى للاعلانات 
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اذاــــــــم
لمـستتع 
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الأنواع المختلفة للاعلانات وأهداف الحملات الاعلانية

- AUCTION(أنواع الشراء للاعلانات واستيراتيجيات المزايدة 

RESERVATION(

PERFORMANCE GOAL) الهدف الفرعى(هدف التحسين 

BUDGET AND SCHEDULEالميزانية والجدول الزمنى 

 ADVANTAGE+ CAMPAIGNالميزاينة على مستوى الحملة 

BUDGET
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اذاــــــــم
لمـستتع 
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ADVANTAGE+ AUDIENCESاستهداف الجمهور بالذكاء الاصطناعى 

  ORIGINAL AUDIENCE OPTIONSالطريقة التقليدية للاستهداف 

)الاستهداف عن طريق البيانات الديموغرافية(

الاستهداف عن طريق الاهتمامات والتعامل مع طبقات الاستهداف 

INTERESTS AND TARGETING LAYERS

 INSTANTوإعلانات التجربة الفورية  CAROUSELالإعلانات الدوارة 

EXPERIENCE
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اذاــــــــم
لمـستتع 
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BEHAVIORSالاستهداف عن طريق السلوكيات 

PLACEMENTSأماكن عرض الاعلانات 

PARTNERSHIP ADإعلانات الشراكة 

CREATE ADإنشاء الإعلان 

)الجزء الأول( CUSTOM AUDIENCESإنشاء الجماهير المخصصة 

)الجزء الثانى( CUSTOM AUDIENCESإنشاء الجماهير المخصصة 
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اذاــــــــم
لمـستتع 
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LOOKALIKE AUDIENCESالمشابهة  رإنشاء الجماهي

DUPLICATE AND A/B TESTالتكرار و تجارب الإعلانات 

AUTOMATED RULESإنشاء القواعد التلقائية 

CREATE ADإنشاء الإعلان 

 VERTICAL ANDالتوسع الرأسى والأفقى للإعلانات 

HORIZONTAL SCALING

 QUALITYجودة الإعلانات وعلاقتها بالسعر 

RANKING/ENGAGEMENT RATE/CONVERSION RATE
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اذاــــــــم

لمـستتع 
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SUCCESS PARTNERS

ALL OVER THE WORLD

K U W A I T J O R D A NS A U D I
A R A B I A

U A E O M A N U S A E G Y P T

A N D  C O U N T I N G  M O R E . . .
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Thank You!

بيعاتلا تتردد بالمشاركة و ساعد مشروعك يبدأ فصل جديد في عالم البيزنس و زيادة الم

خطوات البدء والتواصل
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