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 يقدم

 مركز إ�ش دي �ي ��ي للتدر�ب 
 

 

 ل��نامج العرض الف�ي 
 

 Smart Mediaالإعلام الذ�ي 

 )مستقبل صناعة الإعلام المؤس��ي  (
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 المقدمة 

�� عصرنا ا�حديث، أصبح الإعلام أحد أهم أدوات التأث�� والاتصال، سواء ع�� مستوى الأفراد أو المؤسسات.  

وسائل الإعلام �ش�ل م�حوظ، مع ظهور التقنيات ا�حديثة ال�ي أتاحت فرصًا غ�� محدودة للتفاعل والنقل تطورت 

الفوري للمعلومات. ضمن هذا السياق، ت��ز دورة "الإعلام الذ�ي" �أداة مهمة لفهم وتحليل التوجهات المستقبلية �� 

 صناعة الإعلام المؤس��ي.
 

 

 ال��نامج  أهداف
 

 المشاركون �� ��اية هذا ال��نامج التدر��ي مما ي��:  سيتمكن

 .فهم دور الإعلام الذ�ي �� العلاقات العامة والتأث�� محليًا ودوليًا •

 .اكتساب مهارات التخطيط الإعلامي و�دارة ا�حملات والتعامل مع الرأي العام •

 .استخدام أدوات الإعلام الرق�ي وقياس تأث�� ا�حملات الإعلامية •

 .تطو�ر اس��اتيجيات تواصل فعّالة ع�� الإعلام التقليدي والرق�ي •

•  
ً
 .التعرف ع�� أساليب التفاعل مع ا�جمهور الداخ�� وا�خار�� إلك��ونيا

 استشراف مستقبل صناعة الإعلام المؤس��ي �� ظل التطورات التكنولوجية.  •

 

 : ال��نامج  محاور 

  والتحول الرق�يأساسيات الإعلام المؤس��ي  :اليوم الأول 

 .مفهوم الإعلام الذ�ي ودوره �� الاتصال المؤس��ي •

 .التمي�� ب�ن الهو�ة المؤسسية، الصورة الذهنية، والسمعة •

 .التحديات والفرص �� المشهد الإعلامي ا�جديد •

 .بناء اس��اتيجية تواصل مؤس��ي مت�املة •

 



  
 
 

3  
 
 

 

 الإعلام الرق�ي والإلك��و�ي  :اليوم الثا�ي 

 .الاتصال الإلك��و�ي: المفهوم، ا�خصائص، والأنواع •

 .خصائص ووظائف العلاقات العامة الإلك��ونية •

 .التحليل الرق�ي) –البيانات الكب��ة   –أدوات الإعلام الذ�ي (الذ�اء الاصطنا��   •

 .إدارة الاتصال الإلك��و�ي الداخ�� وا�خار�� •

 .�عز�ز العلاقات مع ا�جمهور ع�� المنصات الرقمية •

 

 

  التفاعل مع ا�جمهور واستشراف المستقبل :الثالثاليوم 

 .أدوات قياس الرأي العام والتأث�� الإعلامي •

 .اس��اتيجيات إنتاج محتوى مبتكر ومتعدد المنصات •

 .الإعلام الذ�ي �� إدارة الأزمات والفعاليات •

 .مستقبل الإعلام: الواقع الاف��ا��ي، الفيديو التفاع��، والإعلام ا�خصص •

 .خطة عملية مت�املة للتواصل الإعلامي الذ�يإعداد  •

 

 

 الفئة المس��دفة:

 .العاملون �� مجال العلاقات العامة والإعلام •

 .مسؤولو التسو�ق والاتصال المؤس��ي •

 .المهتمون بتطو�ر مهارا��م �� الإعلام الذ�ي والتحول الرق�ي •
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 : ا�خرجات

 .المؤس��ياستيعاب التحولات ا�حديثة �� الإعلام  •

 .تطبيق أدوات الإعلام الذ�ي �� التخطيط والتنفيذ والتقييم •

 .اكتساب مهارات إنتاج ا�حتوى الإعلامي المبتكر •

 .تطو�ر القدرة ع�� إدارة ا�حملات الإعلامية والتسو�قية بفعالية •

 .استشراف مستقبل الإعلام وكيفية استثمار التوجهات الرقمية ا�حديثة •

 

 أساليب التدر�ب: 

 التعلم القائم ع�� التكنولوجيا. •

 ا�حا�اة �� التدر�ب.  •

 التوجيھ أثناء العمل.  •

 تدر�ب بقيادة المدر��ن. •

 فرق العمل والأدوار. •

 الأفلام والفيديو. •

 . دراسات حالة وورش العمل •
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 الما�� ل��نامج العرض  

 

 Smart Mediaالإعلام الذ�ي 

  ( مستقبل صناعة الإعلام المؤس��ي)
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 : الما�� العرض 

السعر:  
 

  و �شملا��ضور، المواد العلمية، الأدوات المكتبية و شهادةا��ضور  

 :م�ان الإ�عقاد  

  د�ي / �� مقر مركزHDTC 

 :عدد الأيام / تار�خ الإ�عقاد 

  3  /  2025اكتو�ر  22ولغاية  20ايام 

 :التوقيت  

  ظهرا بتوقيت الامارات العر�ية المتحدة 2:00ا��     9:00من 


